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Foglio 1

LABELLEZZA CONSOLA

Populismo estetico, ora l'arte € un culto

Tempi moderni. Ormai ogni cosa trae sostanza da una cura spasmodica della forma. Anche il food ha il suo look. | musei
sono diventati templi, le grandi mostre pellegrinaggi, le esposizioni ostensioni: tutto ha senso sotto la luce dello spettacolo

Unmilione  moodhailsuobrand, ognilife hail suostyle. Ecome
divisitatori  ci insegna la moda, anche I'interiorita oggi va
alMetropolitan  portatasopra. Siamo tutti delle covernell’eccitato
Museum  brusio di un populismo estetico i cui standard
diNew York  prestazionalisonoancorapit tirannicidellevec-
perlamostra chiemoralidacuicisiévolutiliberare (se seibrutto
«Heavenly titirano le pietre, cantava gia Antoine nel 1967).

Bodies»

sumodae All'ombradiquestaimperante beautytudinee

inazi del tismo dimassa, ancheilmondo

cattolica dell’arte, conle suepratiche e le sueistituzioni,

ppena prima di impazzire euscitod podallaristrettadi ionedel
Friedrich Nietzschescrive- sapere e della ricerca, per confluire in quella
vauna frase checongrande miscela fracultura, moda, sporteintrattenimento,
potenza sintetica spiega 1 / che acqguista reale valore simbolico solo se posto
molti aspetti del mondo in \ f sotto laluce dello «spettacolos e se fatto brillare

cuiviviamo. Lasi trovanei Frammentipostumi del
1888 (16[40]6) e dice cosi: «La verita & brutta:
abbiamo Parte pernon perire acausadellaveriti».
Essaeanzituttoil colpodigraziaperquella tradi-
zione, umanisticaecristiana, cheavevafattodella
congiunzionefraverita, bontaebellezza (i trascen-
dentaliche convergononell'essere) il fondamento
ultimo dell'interarealta. Timondoavevaunordine
elavitaunsenso. Labellezzanon eracheriflesso
di questa luminosa verita e I'arte la sua pit1 alta
manifestazione culturale. Ma per Nietzsche, che
distillavanella sua roboante profezialospirito del
disincanto moderno, niente potevapit essere come
prima. Quella verith bella e radiosa non era che
un'illusione. Lamaturaragione dell'nomolaveva
finalmente smascherata. Laverita ¢ brutta. Glidei
sono morti e neanche noistiamo tanto bene.

Cisaremmo tuttiscoperti puramateria fortuita-
mentearrivataaformacosciente, mainesorabil-
mente legata al suo destino di disfacimento. Si
vienedal nulla esiva verso il nulla. B seun senso
nonesiste, nonrestache inventarne uno, possibil-
mentebello.«Abbiamo larte per non perire acausa
dellaverith». Seall’'nomonon édato cheviverein
unafinzione, chealmeno essasiail piacevole frutto
della sua ereativita.

Avremmo percit chiamato «arte» quelllinsieme
diatteggiamentiincui labellezzanon avrebbe pitt
brillato comeriflesso diun mondo ancoratoal suo
fondamento, ma come scenografia di superficie
chiamata a dissimularne la spaventosa assenza.
Unavolonta di autocostruzione che un nicciano
di provincia come Gabriele D’Annunzio, morboso
esteta e antesignano della politica/spettacolo,
avrebbe chiamano «un vivere inimitabile.

nellarveplicabile unicitadell'«eventoy, Unaconver-
genza verso il bello, come veicolo del senso e del
consenso, in cui alla fine tutti fanno tutto come
tutti, dove le banche fanno mostre, i musei fanno
concerti, inlibreriasi mangia, al ristorante si recita,
inunfermento diiniziative che mantienelenostre
cittainun permanentestatodi eceitazione eventi-
stica. L'arte hapero congiuntamente ereditatola
gestione sociale di una vita dello spirito, non pitt
legata a una trascendenza oggettiva, eppure non
meno necessaria alla vita collettiva. L'arte a suo
modoéun culto, i musei sono templi, le esposizioni
sono ostensioni, le grandi mostre pellegrinaggi, le
opere simulacri, le visite guidate una devozione,
i capolavori reliquie, le attribuzioni miracoli, gli
opening liturgie, gli artisti profeti canonizzati.
Persino |'«arte contemporaneas, natacome anti-
datoal nuovo oppiodei popoli dellabellezza pub-
blicitaria, fatica molto a mantenere guesta sua
vocazione critica e profetica, perdivenire oramai
conevidenzalaconfessioneelitaria e intellettualiz-
zata di una pitt ampia religione popolare. Sono
convinto che anche il ritorno di fiamma di una
coscienza estetica e di una passione per l'arte
dentroirecintireligiosidellavitacristiana, siapit
legato a questo generale indotto collettivo che a
una ritrovata coscienza teologica del tema.
Laveritaebrutta. Sololabellezza puoconsolarci
diquestacrudaevidenza. L'unicomondo chel'uo-
mopuoavere adisposizione é larappresentazione
cheeglistessodecidedifarne, mediante gliartifici
di una bellezza trionfante, e nella distrazione di
unedoni socialmente organizzato per essere
unparadisointerraprimadel nulla. Beatiicultori
dellabellezza, perchésiritroveranno felicialmeno
in questo mondo.
Giuliano Zanchi

Orache, dopo piirdi duecento anni, il nichilismo
attivo di Nietzsche & diventato il nichilismo
passivo del senso comune, la consistenza di
quella profezialavediamoradiosamente realizza-
tanel primato assoluto con cui l'estetica, in tutto
il suo potereistitutivo,dominalanostradimensio-
necollettivae governale nostre coscienze indivi-
duali. La gigantescaespansione sociale del disposi-
tivo esteticoelostrabiliante potere diseduzione
che le potenzialita tecniche gli hanno conferito
sonolacquarioin ciinuota oggilasimbolicadibase
dellanostracivilthelacostruzioneidentitariadegli
esseriumanichelaabitano. Laveritaébrutta, non
cirestachedistrarcicon labellezzaeconil piacere. inviaggio Immiaginicellachiesacheve
Qualsiasi cosa trae sostanzadauna curaspasmodi- 2018 Emembrodiredazione della Rivistadel cleroitallane
cadella forma. Anche il food ha il suo look, ogni edellaRivista Artesacra.
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